附件7

填表说明

一、总体说明

（一）调查目的

为落实国务院第55次常务会议关于完善跨境电商统计体系的部署，准确统计跨境电商的实际规模，细化通关渠道、国别、商品、国内地区等结构化信息，回应各界对跨境电商业态规模的关注，提高海关统计的决策辅助能力，特开展本次调查工作。

（二）调查范围

纳入跨境电商进出口额统计的商品应当符合以下条件：

跨境交易：中华人民共和国关境内与境外的企业或个人之间的交易。

在线订单：订单为通过跨境电商交易平台（包括自建自营平台如独立站、第三方平台、综合平台等）达成并完成交易。跨境电商交易平台应当支持开放注册用户，可浏览展示商品，并下单购买。通过电话、传真、或邮件方式订购的货物不属于在线订单范围。

跨境物流：货物通过海关跨境电商进出口统一版系统、H2018通关管理系统、快件通关管理系统申报放行，或通过邮递渠道进出境，实际跨境运输。

（三）调查对象

2022年上半年试点调查的对象为2021年跨境电商交易额达到5000万元或今年上半年交易额达到2500万元的本关区辖区内注册的各类跨境电商企业。包括以下四类：

1. 自建/自营平台：在线销售商品的所有权全部属于平台自身，不论是自行生产、制造，还是采购后转卖。

2. 第三方/综合性平台：平台提供线上销售服务，由其他卖家进驻平台在线销售商品，也包括在平台自营销售商品。

3. 电商卖家：在第三方或综合性平台上销售商品，不含自建/自营部分。

4. 其他电商服务企业：自身不销售商品，而是为电商卖家提供线上销售技术支持或提供物流、通关、支付等配套服务。

例如某企业有自建平台，但也在亚马逊和eBay有销售业务，应分别按照自建/自营平台和电商卖家分两张调查表填写，以便后期分别处理数据，防止重复统计。其中，电商卖家表中不应包括自建/自营平台的数据。一个集团公司下属多个平台（例如阿里集团建有速卖通、天猫等多个平台）的，应当按照平台分表填写。

上述调查对象中属于2021年跨境电商重点监测企业的，填报调查表1，其他企业按照平台、卖家与服务企业分别填报调查表2-4。

调查对象在不同关区开设多个分公司或分部的，应当由总部填报，分公司或分部无需填报，以免造成重复统计。境外平台在境内的相关主体也需填报，并在备注中说明相关情况。
（四）调查时间和填报时间

调查时间为2022年1-6月；填报时间为2022年8月31日前。

（五）填报方式

使用Google Chrome浏览器或Windows Edge浏览器在互联网环境登录“海关统计专项调查调研系统（一期）”，系统访问地址为http://43.248.49.212:81/survey/。企业的用户名为样本企业联系人手机号，默认密码为123456。

（六）数据更新

填报期间内，样本企业可以修改填报数据；填报结束后，请联系对应关区海关统计人员修改。
（七）信息使用

本调查数据仅用于海关编制跨境电商全业态进出口统计数据，未经信息提供方书面同意，不得向第三方披露。

二、主要指标解释

（一）进出口

根据企业跨境电商进出口业务的情况勾选。仅经营出口的，勾选“出口”；仅经营进口的，勾选“进口”；同时经营出口和进口的，同时勾选“出口”和“进口”。

检查条件：“出口”和“进口”至少勾选一项。

（二）调查表数

一类业务类型应当填写一份调查表；当同一企业涉及多个业务类型时，应当分表填写。

检查条件：勾选“出口”及/或“进口”的，其项下表数至少勾选一项；未勾选“出口”或“进口”的，其项下表数不得勾选。勾选“2”或“3”的，应当对应填写2张或3张调查表。

（三）业务类型

根据企业跨境电商企业进出口业务的情况在下拉菜单中选择。仅涉及调查表1，由重点监测企业填写。

（四）服务类型
根据提供线上销售技术支持或物流、通关、支付等配套服务的情况在下拉菜单中选择。仅涉及调查表4，由跨境电商服务企业填写。
（五）平台名称与网址

平台网址栏目填写与平台名称对应的网址。

当业务类型为“自建/自营平台”或“第三方/综合性平台”时，应当填写该平台的名称与网址。同一企业有多个自建自营平台或第三方/综合性平台，应分表填报。当业务类型为跨境电商卖家时，应当填写支持客户下单购买其商品的平台名称及网址。当业务类型为 “其他电商服务企业”时，应当在“服务对象”中填写前5家主要销售货物或提供服务的主要平台名称及网址，并填写5家主要卖家名称、统一社会信用代码，不足5家的，按实际填写。

常见平台名称及网址见附件1。填报时先从下拉菜单选择，如下拉菜单中无所需选项，则按实际填写。

检查条件：平台网址和名称个数相同。

（六）出口额及出口占比

1. 总出口额（2）

当业务类型为“自建/自营平台”或“第三方/综合性平台”时，应当填写在该平台达成交易的出口商品总额；当业务类型为“电商卖家”或“其他电商服务企业”时，应当填写同时符合“在线销售”和“跨境物流”条件的全部出口商品总额，不仅限于所填写的在主要平台销售的出口商品总额。

以万元人民币为单位填报整数出口额。

检查条件：不得为空，也不得为0。

2. 经海关跨境电商管理平台出口额（2.1.1）

指按照9610、9710、9810、1210以及1239五种监管方式向海关申报的出口金额。以万元人民币为单位填报整数，如无此种情况，填写“0”。

检查条件：经海关跨境电商管理平台出口额应当小于等于出口额（2.1.1≤2）。

3. 未经海关跨境电商管理平台出口额（2.1.2）

指除上述5种海关跨境电商监管方式之外按照普通货物申报出口，或者以邮件、快件等个人物品方式出口的跨境电商出口额。

以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：未经海关跨境电商管理平台出口额应当小于等于出口额（2.1.2≤2）；经海关跨境电商管理平台出口额与未经海关跨境电商管理平台出口额之和应当等于出口额（2.1.1+2.1.2=2）。

4. 自主出口额（2.1.2.1）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报出口时，以企业本身作为出口发货人，按照普通货物申报通关的跨境电商货物及/或按照邮快件申报通关的跨境电商包裹金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：自主出口额应当小于等于未经海关跨境电商管理平台出口额（2.1.2.1≤2.1.2）。

5. 经普通货物渠道出口额（2.1.2.1.1）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报出口时，以企业本身作为出口发货人，按照普通货物申报通关的跨境电商货物金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：经普通货物渠道出口额应当小于等于自主出口额（2.1.2.1.1≤2.1.2.1）。

6. 经邮快件渠道出口额（2.1.2.1.2）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报出口时，以企业本身作为出口发货人，按照按照邮快件申报通关的跨境电商包裹金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：经邮快件渠道出口额应当小于等于自主出口额（2.1.2.1.2≤2.1.2.1）；经普通货物渠道出口额与经邮快件渠道出口额之和应当等于自主出口额（2.1.2.1.1+2.1.2.1.2= 2.1.2.1）。

7. 非自主出口额（2.1.2. 2）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报出口时，以本企业之外的其他企业作为出口发货人向海关申报，即由第三方代理出口的跨境电商货物金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：非自主出口额应当小于等于未经海关跨境电商管理平台出口额（2.1.2.2≤2.1.2，2.1.2.1+2.1.2.2=2.1.2）。

8. 平台自营销售出口额（2.2.1）

平台自营销售是指平台买断物权，商品销售给自营平台（如亚马逊自营平台），在线待售商品的所有权、进一步调配和控制权、再次销售定价、收益等权益都属于自营平台。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：在平台自营销售出口额应当小于等于出口额（2.2.1≤2）。

9. 第三方平台销售出口额（2.2.2）

第三方平台销售是指平台不买断物权，商品所有者在第三方平台销售货物，在线待售商品的所有权、调配控制权、销售定价、获取收益等权益属于电商卖家。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：第三方平台销售出口额应当小于等于出口额（2.2.2≤2）；在境外自营平台销售和境外第三方平台销售出口额之和应当小于等于出口额（2.2.1+2.2.2≤2）。

    10. 主要目的国（地区）出口额占比（2.3）

目的国（地区）指跨境电商出口货物的消费、使用或者进一步加工制造的国家（地区）。按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前15位国别（地区），不足15位的，按实际个数填报；其他企业填报前5位国别（地区），不足5位的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。

检查条件：各主要目的国（地区）出口额占比之和应当小于等于100%并大于60%（对重点监测企业，2.3.1+……+2.3.15≤100%；对其他企业，2.3.1+……+2.3.5≤100%）。

11. 主要境内货源地出口额占比（2.4）

境内货源地指跨境电商出口货物在我国境内的产地或者原始发货地，按省（包括自治区、直辖市）填报。按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前10位省区市，不足10位的，按实际个数填报；其他企业填报前5位省区市，不足5位的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。此项仅针对跨境电商重点监测企业及交易平台（调查表1、2），电商卖家及服务企业无须填写（调查表3、4）。

检查条件：各主要境内货源地出口额占比之和应当小于等于100%并大于60%（对重点监测企业，2.4.1+……+2.4.10≤100%；对其他企业，2.4.1+……+2.4.5≤100%）。

12. 消费品出口额（2.5.1）

消费品指最终销售给个人或社会集团，非生产、非经营用的商品，以零售包装为主。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：消费品出口额应当小于等于出口额（2.5.1≤2）。

13. 主要消费品类别出口额占比（2.5.1.1-2.5.1.5）

主要包括服饰鞋包，手机、电脑、数码产品、家用电器及周边产品，家居家纺，珠宝首饰、钟表、眼镜，玩具、婴幼用品，娱乐运动用品，美容化妆、香水及日化洗护，园艺及各种家装工具，汽车及周边用品以及其他等10大类，详见附件2。

按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前5类主要消费品，不足5类的，按实际个数填报；其他企业填报前3类主要消费品，不足3类的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。出口额为0的，不填。

检查条件：各主要出口消费品类别出口额占比之和应当小于等于100%并大于60%（对重点监测企业，2.5.1.1+……+2.5.1.5≤100%；对其他企业2.5.1.1+2.5.1.2+2.5.1.3≤100%）。

14. 生产资料出口额（2.5.2）

生产资料指需要进一步加工生产的中间产品及投资品。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：生产资料出口额应当小于等于出口额（2.5.2≤2）；消费品出口额与生产资料出口额之和应当等于出口额（2.5.1+2.5.2=2）

15. 生产资料品类类别出口额占比（2.5.2.1-2.5.2.3）

生产资料品类分为初级产品、工业中间产品和资本品三类。其中：

（1）初级产品:劳动作用于自然资源而获得的、有待进一步加工的生产资料，例如棉花、原木、煤、铁矿砂等，在线交易的期货交割货物除外。

（2）工业中间产品:经过一些制造和加工过程但没有达到最终产品阶段，仍需要进一步生产或装配的工业制品，例如塑料粒子、集成电路、有机化合物、纺织纱线及面料、建筑材料等。

（3）资本品:具有较高价值和一定使用周期并计入固定资产的商品，例如数控机床等机械设备、用于运输行业的车辆、航空器等。

占比填报1-100间的正整数。出口额为0的，不填。

检查条件：各生产资料品类别出口额占比之和应当等于100%（2.5.2.1+2.5.2.2+2.5.2.3=100%）。

16. 产品举例

简单举例填写该品类项下最主要的商品名称。

（七）对未来出口情况的预期（2.6）

填报2022年下半年与上半年比较的变动预期。

同一企业涉及多张调查表的，应当根据本调查表所涉及的情况分别填写。

检查条件：2.6.1和2.6.2均为单选；当2.6.1选择“基本稳定”时，2.6.2应当为空；当2.6.1选择“增长”时，2.6.2应当在后三项中择一选择；当2.6.1选择“下降”时，2.6.2应当在前三项中择一选择。

（八）进口额及进口占比

1. 总进口额（3）

当业务类型为“自建/自营平台”或“第三方/综合性平台”时，应当填写在该平台达成交易的进口商品总额；当业务类型为“电商卖家”或“其他电商服务企业”时，应当填写同时符合“在线销售”和“跨境物流”条件的全部进口商品总额，不限于所填写主要平台名称和网址。

检查条件：以万元人民币为单位填报整数。

2. 经海关跨境电商管理平台进口额（3.1.1）

指按照9610、9710、9810、1210以及1239五种海关跨境电商监管方式向海关申报进口的金额。以万元人民币为单位填报整数，如无此种情况，填写“0”。

检查条件：经海关跨境电商管理平台进口额应当小于等于进口额（3.1.1≤3）。

3. 未经海关跨境电商管理平台进口额（3.1.2）

指除上述5种海关跨境电商监管方式之外的按照普通货物申报进口，或者以邮件、快件等个人物品方式进口的跨境电商进口额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：未经海关跨境电商管理平台进口额应当小于等于进口额（3.1.2≤3）；经海关跨境电商管理平台进口额与未经海关跨境电商管理平台进口额之和应当等于进口额（3.1.1+3.1.2=3）。

4. 自主进口额（3.1.2.1）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报进口时，以企业本身作为进口收货人，按照普通货物申报通关的跨境电商货物及/或按照邮快件申报通关的跨境电商包裹金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：自主进口额应当小于等于未经海关跨境电商管理平台进口额（3.1.2.1≤3.1.2）。

5. 经普通货物渠道进口额（3.1.2.1.1）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报进口时，以企业本身作为进口收货人，按照普通货物申报通关的跨境电商货物金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：经普通货物渠道进口额应当小于等于自主进口额（3.1.2.1.1≤3.1.2.1）。

6. 经邮快件渠道进口额（3.1.2.1.2）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报进口时，以企业本身作为进口收货人，按照按照邮快件申报通关的跨境电商包裹金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：经邮快件渠道进口额应当小于等于自主进口额（3.1.2.1.2≤3.1.2.1）；经普通货物渠道进口额与经邮快件渠道进口额之和应当等于自主进口额（3.1.2.1.1+3.1.2.1.2= 3.1.2.1）。

7. 非自主进口额（3.1.2. 2）

指不以上述5种海关跨境电商监管方式申报进口时，以本企业之外的其他企业作为进口收货人向海关申报，即由第三方代理进口的跨境电商货物金额。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：非自主进口额应当小于等于未经海关跨境电商管理平台进口额（3.1.2.2≤3.1.2，3.1.2.1+3.1.2.2=3.1.2）。

8. 平台自营销售进口额（3.2.1）

平台自营销售是指平台买断物权，商品销售给自营平台（如京东自营平台），在线待售商品的所有权、进一步调配和控制权、再次销售定价、收益等权益都属于自营平台。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。 跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：自营平台销售进口额应当小于等于进口额（3.2.1≤3）。

9. 第三方平台销售进口额（3.2.2）

第三方平台销售是指平台不买断物权，商品所有者在第三方平台销售货物，在线待售商品的所有权、调配控制权、销售定价、获取收益等权益属于电商卖家。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。跨境电商服务企业无须填写此项（调查表4）。

检查条件：第三方平台销售进口额应当小于等于进口额（3.2.2≤3）；自营平台销售和第三方平台销售进口额之和应当等于进口额（3.2.1+3.2.2=3）。

10. 主要来自国（地区）进口额占比（3.3）

来自国（地区）指跨境电商进口货物的原产国（地区），原产国（地区）不确定时，按照启运国（地区）填报。按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前15位，不足15位的，按实际个数填报；其他企业填报前5位国别（地区），不足5位的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。

检查条件：各主要目的国（地区）进口额占比之和应当小于等于100%并大于60%（对重点监测企业，3.3.1+……+3.3.15≤100%；对其他企业，3.3.1+……+3.3.5≤100%）。

11. 主要境内目的地进口额占比（3.4）

境内目的地指跨境电商进口在我国境内的消费、使用地或者最终运抵地，按省（包括自治区、直辖市）填报。按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前10位省区市，不足10位的，按实际个数填报；其他企业填报前5位省区市，不足5位的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。此项仅针对跨境电商重点监测企业及交易平台（调查表1、2），电商卖家及服务企业无须填写（调查表3、4）。

检查条件：各主要境内目的地进口额占比之和应当小于等于100%并大于60%（对重点监测企业，3.4.1+……+3.4.10≤100%；对其他企业，3.4.1+……+3.4.5≤100%）。

12. 消费品进口额（3.5.1）

消费品指最终销售给个人或社会集团，非生产、非经营用的商品，以零售包装为主。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：消费品进口额应当小于等于进口额（3.5.1≤3）。

13. 主要消费品类别进口额占比（3.5.1.1-3.5.1.5）

主要包括食品生鲜，奶粉，纸尿裤，美容化妆、香水及日化洗护，医药医疗，手机、电脑、数码产品、家用电器及周边产品，家居家纺，服饰鞋包，玩具、婴幼用品以及其他等10大类，详见附件3。

按金额从大到小从下拉菜单中选择填报。其中，重点监测企业填报前5类主要消费品，不足5类的，按实际个数填报；其他企业填报前3类主要消费品，不足3类的，按实际个数填报。占比填报1-100间的正整数。进口额为0的，不填。

检查条件：各主要进口消费品类别进口额占比之和应当小于等于100%并大于60此项仅针对跨境电商重点监测企业及交易平台（调查表1、2），电商卖家及服务企业无须填写（调查表3、4）。%（对重点监测企业，3.5.1.1+……+3.5.1.5≤100%；对其他企业，3.5.1.1+3.5.1.2+3.5.1.3≤100%）。

14. 生产资料进口额（3.5.2）

生产资料指需要进一步加工生产的中间产品及投资品。以万元人民币为单位填报整数。如无此种情况，填写“0”。

检查条件：生产资料进口额应当小于等于进口额（3.5.2≤3）；消费品进口额与生产资料进口额之和应当等于进口额（3.5.1+3.5.2=3）

15. 生产资料品类类别进口额占比（3.5.2.1-3.5.2.3）

生产资料品类分为初级产品、工业中间产品和资本品三类。其中：

（1）初级产品:劳动作用于自然资源而获得的、有待进一步加工的生产资料，例如棉花、原木、煤、铁矿砂等，在线交易的期货交割货物除外。

（2）工业中间产品:经过一些制造和加工过程但没有达到最终产品阶段，仍需要进一步生产或装配的工业制品，例如塑料粒子、集成电路、有机化合物、纺织纱线及面料、建筑材料等。

（3）资本品:具有较高价值和一定使用周期并计入固定资产的商品，例如数控机床等机械设备、用于运输行业的车辆、航空器等。

占比填报1-100间的正整数。进口额为0的，不填。

检查条件：各生产资料品类别进口额占比之和应当等于100%（3.5.2.1+3.5.2.2+3.5.2.3=100%）。

16. 产品举例

简单举例填写该品类项下最主要的商品名称。

（九）对未来进口情况的预期（3.6）

填报2022年下半年与上半年比较的变动预期。

同一企业涉及多张调查表的，应当根据本调查表所涉及的情况分别填写。

检查条件：3.6.1和3.6.2均为单选；当3.6.1选择“基本稳定”时，3.6.2应当为空；当3.6.1选择“增长”时，3.6.2应当在后三项中择一选择；当3.6.1选择“下降”时，3.6.2应当在前三项中择一选择。
（十）意见与建议

填报需要说明的其他事项，包括对海关跨境电商监管和统计的意见与建议，以及其他需要说明的情况、反映的问题等。

附件：

1. 主要跨境电商平台及名称一览表

2. 跨境电商出口主要消费品品类名称及HS编码范围

3. 跨境电商进口主要消费品品类名称及HS编码范围

附件1

主要跨境电商平台及名称一览表

（根据历次试点调查问卷整理）

	平台名称
	平台网址

	亚马逊Amazon
	www.amazon.com

	阿里巴巴Alibaba
	www.1688.com
www.alibaba.com

	京东
	www.jd.com

	虾皮Shopee
	shopee.com

	易贝eBay
	www.ebay.com

	速卖通AliExpress
	www.aliexpress.com

	希音SHEIN
	www.shein.com

	Wish
	www.wish.com

	淘宝天猫
	www.taobao.com
www.tmall.com

	来赞达Lazada
	www.lazada.com.my

	敦煌网DHgate
	seller.dhgate.com

	独立站
	　

	   独立站IMCART
	　

	   独立站Shopify
	　

	   独立站FunPinPin
	　

	   独立站ShopBase
	　

	   独立站雨果网
	　

	   独立站其他
	　

	中国制造网
	www.made-in-china.com

	考拉海购
	www.kaola.com

	松鱼云商
	www.21wto.com

	沃尔玛Walmart
	www.walmart.com

	有赞
	www.youzan.com

	TradeFord
	www.tradeford.com


	附件2

跨境电商出口主要消费品品类名称及HS编码范围

	代码
	主要品类
	涉及主要商品编码（不完全列名）
	说明
	商品举例

	01
	服饰鞋包
	42,4303,61,62,64,65
	包括各种材料的服装、鞋、帽、箱包，但不包括婴儿服装
	如：化学纤维制男、女士上衣、皮鞋、运动鞋、帽子、皮手袋、行李箱等

	02
	手机、电脑、数码产品、家用电器及周边产品
	8471, 8508, 8509, 8510, 8516, 851713,8517141,8518, 8519, 8521, 85258, 8528,8806,9006
	家用电器包括厨卫电器、生活电器等
	如手机、手机壳、电话机、笔记本、游戏本、平板电脑、台式电脑、吸尘器、榨汁机、搅拌器、电动剃须刀、电动毛发推剪、热水器、电吹风、电饭锅、咖啡机、音响、麦克风、DVD、照相机、电视机、无人机等

	03
	家居家纺
	3922, 3924, 4419, 46, 4818,  6301, 6302, 6303, 6304, 6306, 6307, 6308, 6910-6912, 7013, 7321, 7322, 7323, 7324, 7418, 7615, 8210, 8211, 8212, 8213, 8214,8215, 94013-94018, 9402, 9403, 9404, 9405, 9617
	包括各种材料制的厨具、卫浴用品、餐具、家具、寝具、灯具等(不包括家用电器)，家用纺织品
	如：马桶及盖、餐具、毯子、毛巾、床单、毛巾被、桌布、窗帘、床罩、蚊帐、帐篷、抹布、餐巾、杯子、保温杯、台灯、燃气炉灶、绢花、茶几等

	04
	珠宝首饰，钟表，眼镜
	7113, 7116, 7117, 9101-9106, 9003, 9004, 90013
	包括贵金属或包贵金属制的首饰，贱金属制的仿首饰
	如：金戒指、银手镯、珍珠项链、钻石项链、胸针、手表、闹钟、眼镜架、太阳镜、隐形眼镜等

	05
	玩具及母婴用品（包括奶粉纸尿裤）
	6111, 6209, 8715, 9503, 1901101, 9619001
	包括并不限于婴幼儿服装、婴孩车、奶粉、纸尿裤
	如：棉制婴幼儿服装、玩偶 、智力玩具、婴儿手推车、安全座椅及垫等

	06
	娱乐运动用品
	9504-9507, 8712
	包括户外运动用品、游乐设施、运动器械、自行车等，圣诞节用品
	如：游戏机、扑克牌、棋类、圣诞树及彩灯、圣诞帽、羽毛球拍、篮球、溜冰鞋、山地自行车、钓鱼用品等

	07
	美容化妆、香水及日化洗护
	3303-3307,3401-3402
	包括化妆品、美容护肤品以及日化洗护用品
	如：润唇膏、眼霜、面膜、爽肤水、精华素、洗发水、护发素、洗面奶、香水、花露水、洗洁精、洗衣液、肥皂、沐浴露、牙膏、牙线、牙刷（包括电动牙刷）等

	08
	园艺及各种家装工具
	3925, 4418, 4814, 6904, 6907, 8201, 82021, 8203, 8204, 8205, 8206, 8301, 8302, 8544
	包括门窗、砖等家居装修材料、家具零件和各类家用手动工具
	如：门、窗框架、木地板、陶瓷制的铺地砖、修枝剪、螺丝刀、扳手、贱金属制的门锁、门铰等

	09
	汽车及周边用品
	8701-8714, 94012, 85258939, 90148
	包括汽车用零部件、附件及周边用品
	如：方向盘、行车记录仪、车载导航仪、汽车香水、汽车坐具（不包括婴幼儿安全座椅及垫）等

	10
	其他
	　
	　
	　


附件3
跨境电商进口主要消费品品类名称及HS编码范围
	代码
	主要品类
	涉及主要商品编码（不完全列名）
	说明
	商品举例

	01
	食品生鲜
	02, 03, 04, 0504, 07, 0801-0811, 0813, 09, 1104, 1504, 1601-1602,1604-1605, 1704, 1806, 19012, 1901-1905, 20, 21, 22
	包括动物食用产品、蔬菜水果、茶叶、谷物产品、糖果、咖啡、烟酒等
	如：鲜冷冻猪肉、海鲜、麦片、饼干、深海鱼油等

	02
	奶粉
	1901101
	零售包装的奶粉，包括婴儿奶粉和成人奶粉
	　

	03
	纸尿裤
	9619001
	包括婴儿和成人纸尿裤
	　

	04
	美容化妆、香水及日化洗护
	3303-3307,3401-3402
	包括化妆品、美容护肤品以及日化洗护用品
	如：润唇膏、眼霜、面膜、爽肤水、精华素、洗发水、护发素、洗面奶、香水、花露水、洗洁精、洗衣液、肥皂、沐浴露、牙膏、牙线、牙刷（包括电动牙刷）等

	05
	医药医疗及保健食品、用品
	2106909, 30, 9018-9021
	包括治疗或保健用的食品、药品和器械用具等
	药品如：幸福伤风素等
医疗器械如：颈椎治疗仪、血压计、按摩器、助听器等

	06
	手机、电脑、数码产品、家用电器及周边产品
	8471, 8508, 8509, 8510, 8516, 851713,8517141,8518, 8519, 8521, 85258, 8528,8806,9006
	家用电器包括厨卫电器、生活电器等
	如：手机、手机壳、电话机、笔记本、游戏本、平板电脑、台式电脑、吸尘器、榨汁机、搅拌器、电动剃须刀、电动毛发推剪、热水器、电吹风、电饭锅、咖啡机、音响、麦克风、DVD、照相机、电视机、无人机等

	07
	家居家纺
	3922, 3924, 4419, 46, 4818,  6301, 6302, 6303, 6304, 6306, 6307, 6308, 6910-6912, 7013, 7321, 7322, 7323, 7324, 7418, 7615, 8210, 8211, 8212, 8213, 8214,8215, 94013-94018, 9402, 9403, 9404, 9405, 9617
	包括各种材料制的厨具、卫浴用品、餐具、家具、寝具、灯具等(不包括家用电器)，家用纺织品
	如：马桶及盖、餐具、毯子、毛巾、床单、毛巾被、桌布、窗帘、床罩、蚊帐、帐篷、抹布、餐巾、杯子、保温杯，台灯、燃气炉灶、绢花、茶几等

	08
	服饰鞋包
	42,4303,61,62,64,65
	包括各种材料的服装、鞋、帽、箱包，但不包括母婴用服装鞋帽
	如：化学纤维制男、女士上衣、皮鞋、运动鞋、帽子、皮手袋、行李箱等

	09
	玩具、母婴用品（不包括奶粉和纸尿裤）
	6111,6209, 8715, 9503
	母婴用品包括婴幼儿服装、婴孩车、孕妇装，但不包括奶粉、纸尿裤
	如：棉制婴幼儿服装、玩偶 、智力玩具、婴儿手推车、安全座椅及垫等

	10
	其他
	　
	　
	　


